FICHA TECNICA 

Libro. 



Caracteristicas 

Medidas cerrado: 12x18 cms. 

Paginas: 76 paginas. 

Interior: Bond ahuesado de 70 grs. 
Tapa: Blanda carton craft 280 grs. 

Impresion: Interior 'tA. (inyeccion) 
Tapa 1/1 negro, (laser) 

Encuadernacion: 6 Cuadernillos 
Costura 
Hotmelt 

Terminaciones: Despunte. 
Tiraje: 2 copias. 



PR0CES0 



01. Materiales primera propuesta 

- Carton Craft 280 grs (GMS) 

Papel Bond Ahuesado 80 grs (Condor) 
Impresion interior libro inyeccion a 
tinta (casera) 

Impresion tapa serigrafia blanca: 

- Bastidor (prestamo) 

- Emulsion (prestamo) 

- Tinta Blanca (prestamo) 

- Diluyente (prestamo) 

- Huaipe (La Tala) 

- Transparencias (iplot) 
Hilo poliamida (independencia) 
Cola Fria (Libreria Nacional) 
Silicona (Homecenter) 
Despunte (Larrea) 
Guillotina (Larrea) 

Uso de lo materiales 

Carton tapa: 1 hoja carta para una 
imprimir 1 tapa. 

Hojas interior: Cuadernillos com- 
puestos de pliegos hoja carta. 

Serigrafia: Los materiales no fueron 
comprados por lo que la inversion 
inicial era desconocida. 

- Una cucharada por pasada 

- 3 cucharadas para emulsion. 

Cola fria: 10 grs por libro 
Hilo: 3 metros por libro. 
Despunte y guillotina gratuito. 



PRINCIPALES PR0BLEMAS 



1. No funciono la serigrafia por f al las 
tecnicas y de suministros. 

Por otro lado la serigrafia enca- 
recia la produccion de los libros 
considerablemente (se necesitaba una 
inversion inicial aprox. de $^5-000 
para insumos). 

2. La resma de papel comprada en calle 
Condor tenia medidas de hoja carta 
imprenta: *t mm mas corta que una 
hoja carta convencional. Esto afecto 
a la impresion tiro y retiro. 

02. Materiales segunda propuesta 

- Carton Craft 280 grs. (GMS) 

Papel Bond Ahuesado 70 grs. (Libre- 
ria San Borja) 

Impresion interior libro inyeccion a 
tinta. (casera) 

Impresion tapa en laser, (iplot) 
Hilo poliamida. (independencia) 
Cola fria. (Libreria Nacional) 
Silicona. (Homecenter) 
Despunte. (Larrea) 
Guillotina. (Larrea) 



PRINCIPALES PR0BLEMAS 



1. Papel Bond ahuesado de 70 grs. no 
fue lo suf icientemente grueso como 
para imprimir con tinta inyeccion. 



02 PRIMERA EDICION 



PROCESO 



1. DIFUSION 



FICHA TECNICA 

Libro. 

Ca racteristicas 

Medidas cerrado: 12x18 cms. 

Paginas: 76 paginas. 

Interior: Bond ahuesado de 80 grs. (^) 
Tapa: Blanda carton craft 280 grs. 

Impresion: Interior hlh. (laser) (?) 
Tapa 1/1 negro, (laser) 

Encuadernacion: 6 Cuadernillos 
Costura 
Hotmelt 

Terminaciones: Despunte. 

Tiraje: 6 copias. (^7 
AGOTADAS 



1a. Fanpage facebook (dar a conocer la 
editorial al publico) 

1b. Exponer libro por medio de fotos, 
plataforma Issu. 

1c. Muestra de maqueta en FIFV: Busqueda 
de lectores claves y feedback. 

Rodrigo Gomez Rovira 
(director del FIFV) 

Nicolas k/ormull 

(director de FIFV ediciones) 

Dante Mellado 
(disenador FIFI/) 

Patricio Miranda 
(fotdgrafo) 

1d. Dar a conocer una posible tirada de 
ejemplares, preparar al publico. 

1e. Dar la noticia de existencias. 

1f. Difusion por parte del autor: Llegar 
a circulo de interes 



2.PR0DUCCI0N 



2a. Impresion en imprenta es inviable a 
tiraje menor a 50 copias: 
$30,000 aprox por copia (The Good 
Print, Procolor) 

2b. Mejora y sistematizacion de los pro- 
cesos productivos a baja escala: 

Uso de papel con medidas para 
impresion correcta tiro y retiro 
(resma de 500 hojas carta, no 
hay necesidad de guillotinar. 



Uso de papel mayor gramaje. 
(80 grs) 

Impresion laser economica y de 
mejor calidad. 

Fijacion de precios en base a 
nuevos proveedores y materiales. 
Considerando ademas precios de 
fotolibros de similares caracte- 
risticas (La Visita, 8 Libros). 



3. ESTRATEGIA 



3a. MTS-Make to stock 

Se busca ajustar la produccion con las 
previsiones de demanda de los consumido- 
res. Para esto, luego de la difusion se 
observo el alcance del libro y la canti- 
dad de gente que le gustaria adquirir un 
ejemplar, y asi se pronostico la canti- 
dad a producir en la primera edicion. 

3b. Tiraje: 6 copias 

Suficientes para hacer una prime- 
ra inversion en relacion a nuestro 
presupuesto. 

Suficientes para encuadernar 6 li- 
bros en poco tiempo. 

Faciles de vender a corto plazo y 
recuperar inversion. 

Con estas primeras copias la difu- 
sion aumenta. Se tantea al publico. 



't.VENTAS 



Material 


Proveedor 


Precio Pliego 


Precio Unidad 


6 ejemplares 


Informacion 


Carton portada 


GMS 


2.000 


223 


1.338 


1 pliego = 9 portadas 


Papel 


Don Fernando 


3.800 


145 


870 


Resma de 500 hojas 
($7,6 c/hoja) 


Impresion laser 


la July 


150 color/50 b8n 


4.600 


27.600 






Iplot (portada) 


900 


150 


900 




Silicona 


Rosas 


1.000 (10 barras) 


15 


90 


1/6 de barra por libro 


Colaf ria 


La Nacional 


1.190 (450 gr) 


26 


156 


10 gr por libro 


Hilo 


Rosas 


500 (450 m) 


3 


18 


2.5 m por libro 


Total Materiales 






Unidad 


6 ejemplares 










5.162 


30.972 





Extras 




Despunte 


Omega 


3000 (1000 pag) 


Pert ilado 


Abapel 


2000 (1000 pag) 


Costos materiales 
+ Extras 


Unidad 


Total 








6 ejemplares 


59.95 


35.972 




Tareas 


Tiempo h/h 


Transporte (x2) 


1. Comprar papel 


1 hrs 


800 


2. Imprimir 


2 hrs 


800 


3. Encuadernar 


1 h x libro 


400 


4. Perfilado y 
despunte 


1 hr 


800 


Total 


3 hrs + 1 x libro 


2.800 


C. totales + 
transporte 


Unidad 


Total 


6 ejemplares 


6.462 


38.772 



*Considerando que el trabajo lo realizamos nosotras, hemos decidido repartir las 
ganancias finales y no pagar h/h 



Costo unitario 


Valor de venta 


Margen ganancia 


Ganancia en pesos 




10.000 


35% 


3.538 


Cantidad 


Costos 


Venta 


Ganancia 


6 


38.772 


60000 


21.228 



'ta. Se da a conocer la venta de ejempla- 
res por medio de redes sociales. 

'tb. Se contactan los primeros interesa- 
dos que no necesariamente son fans 
en facebook pero que son de interes 
para la editorial: 

Rodrigo Gomez Rovira 
(director FIFV) 

Miguel Angel Felipe 
(editor fotografia LUN). 

Comunicacion con los primeros inte- 
resados via facebook y via mail 
(edicionesbud@gmail . com) 



5. DISTRIBUTION 



Venta a regiones: Encomienda a pagar 
via Chileexpress /correos de Chile. 
Envio en un plazo de 5 dias habiles 

Venta en Santiago: Entregas a domi- 
cilio en un plazo de 5 dias habiles. 



6.RESULTAD0S 



6a. Compradores 

- Cristobal Sepulveda, Ouilpue. (FB) 

- Miguel Angel Felipe, Santiago. (MAIL) 

- Paulina Muena, Santiago. (FB) 

- Geraldine Selaive, Santiago. (FB) 

- Patricio Pozo, Santiago. (FN VIVO) 

- Piedad Rivadeneira, Santiago. (FN VIVO) 



6b. Interesados: 

Karina Ouitral 
Andrea Poirot 
Trinidad Vial 
Rodrigo Gomez Rovira. 
Pedro Orellana 
Sebastian Rojas 
Juan Pablo Rebolledo 
Martin Bernetti 
Alejandro Gatta 
Ximena Rivas 
Leslie Miranda 
Pablo Vera 
Camilo Sainz 



*Con la venta de 6 ejemplares se sustenta la produccion de 10 ejemplares mas. 



03 



PROY ECCION ES 



^^^^^^^^ 

A. SEGUNDA EDICION INMIGRANTE TEMPORAL 



Relizar una 2da edicion con las misma 
caracteristicas productivas de la 1era. 




Segunda edicion: 

12 ejemplares de manera artesanal 
(al igual que la primera edicion) 

Tercera edicion: 

100 ejemplares en imprenta. 

Generar estrategias de Crowdfunding 
para aumentar y sistematizar la 
produccion. 

Aumentar llegada a lectores (mayor 
difusion y canales de distribucion) 

Ampliar la editorial: Crear nueva 
coleccion -> Atelier. 



1. PRODUCCION 



2da edicion Inmigrante Temporal: 
(Noviembre - Diciembre 201O 

1a. Tiraje: 12 ejemplares 
Acorde a la demanda. 
Posible para la capacidad de produc- 
cion artesanal. 

1b. Abaratar costos de produccion: 

Distribucion de las tareas: 
Solo una persona va a imprimir, 
mientras otra guillotina, etc. Asi 
se ahorra en transporte y tiempo. 

Especializacion en encuadernacion: 
Distribuir las partes de la encua- 
dernacion segun las habi lidades del 
equipo. Luego de una primera pro- 
duccion se sabe quien es mejor para 
realizar cada tarea. 




Nov-Dic 



Nov-Dic 



Die 



Die 



Ene 



Feb 



Abr 



Adquisicion de una despuntadora, 
ahorra costos de despunte 
(valor referencial :$15-000) 



1.2 ESTRATEGIA 



Generar utilidades para inversion. 



Consolidar el mercado. 



Metodo de difusion. 



B. SEGUNDA COLECCION 



C. DISTRUBUCION 



Material 


Precio Unidad 


12 ejemplares 


Carton portada 


223 


2.676 


Papel 


145 


1.740 


Impresidn laser 


It. 600 


55.200 




150 


1.800 


Silicona 


15 


180 


Colaf ria 


26 


312 


Hilo 


3 


36 


Total Materiales 


Unidad 


12 ejemplares 




5.162 


61.944 




Extras 






Pert ilado 


Abapel 


2.000 


Costos materiales + 
Extras 


Unidad 


Total 








12 ejemplares 


5.329 


63.9411 




Tareas 


Tiempo h/h 


Transporte x2 


1. Comprar papel 


1 hrs 


400 


2. Imprimir 


2 hrs 


400 


3.Encuadernar 


1 h x libro 


400 


it. Perf ilado 


1 hr 


400 


Total 


3 hrs + 1 x libro 


1.600 


C. totales + 
transporte 


Unidad 


Total 








12 ejemplares 


5.1(62 


65.544 



costo unitario 


valor venta 


% ganancia 


ganancia en $ 


5.462 


10.000 


45* 


4.538 


Cantidad 


Costos 


Venta 


Ganancia 



1. 2da Coleccion: Atelier 

(Noviembre - Diciembre 201O 
Coleccion de desplegables que retra- 
tan talleres de artistas consagrados 
Mantiene el caracter visual 



1.2 ESTRATEGIA 



Menos costo de produccion. 
Mantener activa la editorial 
Ampliar la editorial 



A. TERCERA EDICION INMIGRANTE TEMPORAL 



1. Produccion de mayor escala. 



1.2 ESTRATEGIA 



Crowdfunding: 

Conseguir fondos y generar una primera 

edicion en imprenta: hacer un pack BUD y 

venderlo a inversionistas. (Marzo 2015) 



Juntar $568,530 



1.3 PRODUCCION 



Imprenta: 

Externalizar la produccion, proveedor 
imprenta Larrea. 



cantidad 


costo unitario 


Costo total 


100 


$5,685,301 


$568, 530 


300 


$2,236,871 


$671,060 


500 


1$, 564. 221 


$$782,110 



1. Punto online 

Ademas de la pagina de Facebook e 
mail, generar un sitio web para mos- 
trar los productos. Como ya hay dos 
productos, se necesita una platafor- 
ma que evidencie la variedad. 

Cantidad: 90 ejemplares 

2. Libreria Metales Pesados. 

Este nuevo punto de distribucion 
sera tornado como una estrategia de 
difusion, ya que el los marginan un 
50%, por lo tanto las ganancias dis- 
minuiran, pero se ampliara la llega- 
da al circuito. 

Cantidad: 10 ejemplares 



D. GANANCIAS FINALES 



Punto de 
venta 


Costo de 
produccion 


Precio de 
venta 


Ganancias 
Bud 


Web y personal 


2,237 


10,000 


7,763 


Metales pesados 


2,237 


7,000 


^,763 




Costos 
libreria 


Precio de 
venta 


Ganancias 
libreria 




7,000 


1 1(000 


7,000 





Cantidad vendida 


Ganancias 


ejemplares web 


90 


900,000 


ejemplares libreria 


10 


70,000 


Total 


100 


970,000 



